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ShineMedia 

ShineSocial 

星邑互动 是一家提供互联网及数字媒体领域全方位服务的广告公司，致力于提供跨媒体领

域的整合营销服务。服务于国内外各行业领先客户，通过对策略、创意、媒介整合和行业发展
的深度洞察，帮助他们在品牌推广方面取得不断的成功。 
 
星邑互动在今年也荣获了国内及国际创意大赛的表彰，其中包括入围中国国际广告界长城奖，
成功营销奖、艾菲奖及媒介360营销金奖。 
  
  

SHINE 
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   我们作为本土公司，对中国特殊的经济环境、行业环境、和互联网环境，有着更深入的了解
和更准确把握，在走向国际化的进程中，可以更有效的为客户提供切实有效的解决方案，也将
中国特殊的行业状况信息带给世界。特别是在SNS平台上我们对受众的洞察，行业的敏感度，都
更有把握。 服务众多国内外知名品牌。 

SHINE 

我们服务的客户... 



我们能为您做什么？ 

平台运营 
微博等社交平台品牌账号运营维护 

微信后台建立及开发 
量身定制CRM系统； 
接入微信支付，精准推送，提高转化 

 

以传播为核心 
通过社会化媒体对企业品牌信息进行传播 

媒体平台组合传播立体化事件，长尾效应延伸传播达成目的 
 

策略咨询  
品牌社交领域咨询 

整合营销 
基于社交网络的数字整合传播 

数据调研 
基于消费者数据挖掘的调研服务 

HTML5制作及推广 
量身定制HTML5页面及整合传播 
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想要一场 
爱的旅行 

总之 
2014 Lyrics Bottle Campaign  
一句歌词一个故事一段回忆，今夏我们以歌传情 

   通过对市场的洞察我们展开了一场社交媒体大风暴，
我们从情感出发，通过悬念营销，引发粉丝关注与兴趣，
从不同层面触动消费者的内心，展开了一场全新的“歌
词瓶”营销战役。 

 

用24张歌词瓶海报引爆悬念。 

一句歌词一个故事一段回忆，今夏我们以歌传情。 

24个发生在我们身边的故事,每套海报的悬念与揭晓巧妙
结合。 

   

微博72%覆盖率 

总计曝光量：6亿+  

销售提升：10% 



媒体平台 

可口可乐歌词瓶社会化媒体传播 
48张歌词瓶完整海报 

玩转悬念营销 



—— 小歌词大意义 

好内容+全覆盖+互动 

曝光量 

6亿 
销售提升

10% 

无论你关注了谁  
都会看到歌词瓶 

72%微博覆盖 
 多平台配合覆盖传播 

5分钟一条 
18日19日微博平均5分钟就会发布一条可口可乐歌词瓶海
报内容的微博，高密集度覆盖传播，媒体广泛关注。 

微博发布：552条 
粉丝UGC：13,503张 
话题榜：19日第三名TOP3 
搜索量：32W  话题阅读量：1.1亿 
  

各大
论坛 



汽水销售提升10% 

可口可乐歌词瓶社会化媒体传播 
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可口可乐北极熊包装 内容传播  

@可口可乐 微博、微信 

   官方微博、微信运营，结合节日、大小热点。或

从情感出发，图文结合引发粉丝主动讨论。或是创

意表达，吸引粉丝主动扩散。深化了粉丝对可口可

乐北极熊罐包装的认知度，强化了粉丝对可口可乐

的品牌好感度，促进销售。 

总计曝光量：167,924,277    

互动量：427,933 

2014 Polar Bear Campaign  
冬季新包装，北极熊出没 

Weibo 

情感 

热点 

洞察 
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2014 Polar Bear Campaign  
冬季新包装，北极熊出没 

WeChat 

  多角度入手，让微信内容更加多元化，更加丰富，

满足粉丝的不同需求和爱好。 

热门电影 

DIY、干货 

暖心正能量 

针对受众的时事热点 吃喝玩乐 

多元内容 
Content 
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圣诞童年主题HTML5 
圣诞老人的童年礼物 

   我们现在所见的圣诞老人形象为可口可乐所创造。

为了在圣诞节这个契机，推广可口可乐圣诞老人的

形象，我们从现在微信活跃人群和可口可乐微信粉

丝的主要群体情感层面出发，捕捉童念回忆这个共

同的情感共鸣点，让可口可乐圣诞老人为我们派送

充满童年回忆的圣诞礼物。 

   在活动的短短一周超过2W多名的粉丝参与。通过

活动把可口可乐和圣诞老人的形象紧密联系在一起，

让更多人知道圣诞老人形象源于可口可乐，深化了

品牌文化和对品牌的认同感。 
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果粒奶优晒早餐HTML5 
Hello早餐，Hello今天的晨之味 

   为了深化和推广果粒奶优作为营养早餐中的

一员，通过晒早餐活动结合营养早餐菜谱制作

了H5进行推广。运用手绘手法介绍菜谱，通过

入菜或者搭配的形式把果粒奶优跟早餐进行结

合关联，潜移默化的影响粉丝营养早餐必备果

粒奶优的概念。让粉丝自主上传营养早餐，增

强官方微信的互动及品牌粘性，从而推动粉丝

对果粒奶优的喜爱，引导粉丝早餐和果粒奶优

的搭配从而深化品牌形象和影响力促进销量。 
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想要一场 
爱的旅行 

总之 
美汁源果粒橙 
病毒视频传播 

   在春节的时间节点有效的通过病毒视频与消费者

进行沟通，结合明星效应，从情感出发，追溯一颗

橙子寻回故乡的故事，唤起大家过年回家的情感共

鸣。视频在社会化媒体平台广泛传播。 
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想要一场 
爱的旅行 

总之 
Lenovo VIBE X2 
个性化的时尚手机，玩转色彩 

 

我们根据VIBE X2的产品特色以及创意理念

设计海报用于国外社交媒体平台推广。  
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想要一场 
爱的旅行 

总之 

   “爱，不停炖”作为小熊电器微电影主

题，已经贯穿了一年多，在故事围绕父女，

恋人，夫妻等不同角色之间展开，我们提出

命题：爱，如何保鲜？让阅读者在愉快的观

影之后能够主动通过话题进行分享，参与活

动达到自主传播的二次曝光。 

   作为一个较为小众的年轻化品牌，微电

影中的产品曝光与故事的结合点在佳节将至

之时，也加深了受众的记忆及对产品的喜爱。 

小熊电器 
小众品牌的情感牌，宣传不停顿 
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专业媒介团队，整合SNS平台受众资源，实现精准优质的媒介投放； 
横跨多个平台：新浪微博、腾讯微博、微信公众平台、Qzone等； 
通过传播数据获取受众反应，配合内容营销，为品牌打造最有效的SNS平台传播闭环； 
针对品牌及具体内容，选择最适合的平台KOL； 
服务国内外知名品牌，助力客户推广campaign冲击微博热门话题榜前三甲； 
 

SHINE MEDIA 

··· 

联动各SNS平台... 
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#我想见金秀贤#话题推广 

Weibo 

话题发布后48小时内 
登上热门话题推荐榜 

共造成了28,257,452次曝光 

#我想见金秀贤#话题推广 
4月21日0:00-4月22日0:00 
原创帖子发布6篇（原创帖子6篇，发布频次8次） 



T hank 
YOU 


